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چکیده 
این پژوهش در سه بخش تنظیم شده است. دو بخش اول شامل مطالعهی مخاطبان و مطالعهی بازار، به پژوهش در بازار فرش دستباف چین میپردازد، و بخش سوم- فصل پنجم-  طرحی برای آغاز فعالیت ترویج و تبلیغ فرش در چین ارائه میدهد. دامنهی مکانی پژوهش شهرهای پکن و شانگهای و دامنهی زمانی آن سال 1395تعریف شده است.
بخش اول به دریافت تصویر ذهنی مخاطبان از ایران و فرش ایرانی میپردازد. همچنین عادات و رفتارها و علایق مخاطبان را در رابطه با فرش بررسی میکند. در ابتدا گروه های مختلف مخاطبان شناسایی شده، گروههای مناسب با فرش دستباف ایرانی هدفگذاری میشوند. نهایتاً بر اساس ارزشها و مطلوبیتهای ذهنی مخاطبان، پیامهایی که در تبلیغات فرش دستباف ایرانی باید به مخاطبان ارسال شود را استخراج میکند. مهمترین این پیامها، ارتباط منحصر به فرد دو واژهی پارسی و ایرانی است. چرا که واژهی پارسی در چین، خصوصاً در کنار واژهی فرش بار معنایی مثبت دارد که واژهی ایرانی فاقد آن است. همچنین دغدغهی نظافت و نگهداری از فرش دستباف به عنوان یکی از بزرگترین موانع مخاطبان برای خرید فرش دستباف شناخته میشود، که لازم است در تبلیغات با دقت به این دغدغه پاسخ داده شود.
بخش دوم محیط داخلی و خارجی بازار را بررسی میکند، شرایط گوناگون سیاسی، اقتصادی، فناوری، و غیره را در چین تحلیل میکند، و شرایط رقبا را در بازار میسنجد. برندهای برتری که در چین حضوری موفق داشتهاند مورد بررسی قرار گرفته و علل موفقیت آنها تحلیل میشود. همچنین با شماری از دست اندرکاران باتجربه ی ایرانی و چینی مصاحبه شده و نظرات آنها دربارهی بازار چین و راهکارهای تبلیغات و نفوذ موفق در بازار ثبت میگردد. در پایان این بخش براساس تجارت موفق برندهای غربی و همچنین نظرات کارشناسان و دست اندرکاران ایرانی و خارجی، ابزارها و رسانه های مناسب جهت رساندن پیام به مخاطبین شناسایی میشوند.
در بخش سوم، اهداف و برنامههای تبلیغاتی فرش دستباف ایرانی در چین به روشنی تبیین شده، برنامهای موجز و صریح برای تبلیغ و ترویج فرش از طریق رسانههای مختلف و دسترسی به بخشهای مختلف مخاطبین مورد نظر ارائه شده است.
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